TURKCELL’DE YENİ İLETİŞİM DÖNEMİ BİLGİ NOTU

TURKCELL’DE LOGO DEĞİŞİMİ

Yeni Logo

· 2011 yılı başından beri sürdürülen kapsamlı marka çalışmaları  sonucunda Turkcell amblemi yenilendi. 

· Modernleşen ve sadeleşen yeni amblem, Turkcell’in uluslararası standartlarda bir teknoloji şirketi olarak, vizyon ve stratejik hedefleri ile paralel marka değerlerini temsil ediyor.  

· Yeni Turkcell amblemi hayatın merkezinde, hayatın ve enerjinin kaynağı “Güneş”i simgeliyor. 
· Turkcell’in kurulduğu ilk günden beri en değerli marka öğelerinden olan  sarı rengi ve antenleri de güçlü marka mirasını geleceğe taşıyor.

· Sarı rengi; markanın dinamik, sıcak ve samimi yönlerini barındırıyor. Hizmet vermekten içtenlikle mutluluk duyan sempatik ve güler yüzlü “Cello”yu da içinde saklıyor.

· Antenler; Turkcell’in kesintisiz ve hızlı iletişimi ile hayata bağlayan öncü teknolojisini ve servis kalitesini sembolize ediyor.

· Turkcell tipografik logosu (logoda bulunan Turkcell yazısı) ise her zamanki gibi lacivert rengi ile kurumsal ve güvenilir güçlü marka değerlerinin simgesi olmaya devam ediyor.  

Yeni Logo Çalışmaları

· Uluslararası ünlü marka ajansları ile yapılan çalışmalarda uçtan uca tüm marka öğeleri ve alt markalar detaylı test ve analizlerden geçirildi. Daha da güçlü, daha da tutarlı ve kendini yenileyen bir marka olma yolunda, markanın her alanında değerlendirmeler yapıldı. 
· Turkcell için Saffron, Siegel&Gale, Wolff Olins ve Landor marka ajanslarının farklı tespitleri, yorumları ve hatta çok sayıda yeni logo önerileri oldu.
Turkcell’in Logo Tarihi

· 1994 yılında, Turkcell’in ilk sembolü olan "Sinyal Bebek" ünlü grafik sanatçısı Mengü Ertel tarafından tasarladı. 
· Gövdesinin alt bölümü tavşan, üst bölümü salyangoz şeklindeki bu sevimli sembol; tavşanın hızını, salyangozun ise antenleriyle iletişim kurma özelliğini simgeliyor ve antenleri nedeniyle Sinyal Bebek ismini taşıyordu. 

· Renk bilimcilerin sarının en güleryüzlü ve dikkat çekici, lacivertin ise en güvenilir ve kurumsal renk olduğuna dair tespitlerine dayanarak markanın ana renkleri olarak bu iki renk seçildi.  Turkcell logosu lacivert, sembolü ise sarı olarak tasarlandı.

· Sinyal Bebek sonraki senelerde geliştirilerek hareket kazandı ve ismi "Cello" oldu, akıllarda kolay kalan bir sembol olarak hayat kazandı. Yapılan araştırmalarda sevimli ve güler yüzlü görüntüsüyle dikkat çekici ve kolay hatırlanan bir sembol olarak öne çıktı.

· Cello 2011 yılından itibaren logodaki yerini güneşe ve antenlere bıraktı. 
HAYAT PAYLAŞINCA GÜZEL
· Türkiye’nin lider teknoloji ve iletişim şirketi olarak dünyanın en iyi 3G altyapılarından birisiyle, Turkcell kalitesini, daha fazla hayat sunan mobil servis ve uygulamaları müşterilerimize tanıtıyoruz ve sunuyoruz. Ürün ve servislerimizdeki yenilikçi kimliğimizi  markamızla da  yansıtıyoruz. Turkcell’in yaşamı kolaylaştıran, güzelleştiren, eğlenceli kılan olanaklarını anlatırken “Turkcell’le Daha Fazla Hayat” dedik. 
· Son dönemdeki Turkcell sloganlarına baktığımızda Turkcell’in “Hayatın her yerinde” olduğu mesajını görebiliyoruz. Türkiye’nin lider teknoloji şirketi olarak her gün milyonlarca müşterilerimizin hayatı her an ve her yerden, geliştirdiğimiz teknolojilerle paylaşmalarını sağlıyoruz. Sunduğumuz ses, mesaj, internet ve bunun gibi birçok teknoloji ile tüm müşterilerimiz duygularını, düşüncelerini, nerede olduklarını, ne yaptıklarını, yani diledikleri her şeyi her an ve her yerden paylaşabiliyorlar.  
·  Bu noktadan sonra “Hayat Paylaşınca Güzel” diyecek ve “Paylaşma” kavramını odağımıza alacağız. Çünkü mobil iletişim teknolojilerinin ve iletişim alışkanlıklarının geldiği son noktada “Paylaşma” kavramı daha önce hiç olmadığı kadar geniş ve özel bir anlama sahip. 
· Önümüzdeki dönemde Turkcell ve “Paylaşma” kavramlarını her kesimden müşterimizde hissettirecek sürdürülebilir bir iletişim planladık. 
· Turkcell, 34.4 milyona ulaşan çok geniş ve değişik profillerden müşteri kitlesine sahip bir marka. Hayatımızdaki bu yeni dönemi “Paylaşabilmek” amacıyla çok çeşitli mecralardan faydalanacağız. İletişim çalışmalarımızı 360 derece planlandık. Önümüzdeki süreçte televizyonda, yazılı basında, açık havada, internette çarpıcı çalışmalara imza atmayı hedefliyoruz. 

“Hayat Paylaşınca Güzel” ve yeni logomuz
· 2011 yılının başından beri sürdürdüğümüz logo yenileme çalışmalarımız sonuçlandı. Yeni logomuzu, taze bir dönemin başlangıcı olarak algıladığımız “Hayat Paylaşınca Güzel Lansmanı” ile aynı dönemde kamuoyuyla paylaşmak istedik.
· Turkcell’in kurulduğu ilk günden beri en değerli marka öğelerinden olan sarı rengini ve antenleri koruduğumuz yeni logomuz; markamızın dinamik, sıcak ve samimi yönlerini barındırıyor. Bu özellikleriyle de “Hayat Paylaşınca Güzel” söylemiyle örtüşen güçlü çağrışımları var.  

“Hayat Paylaşınca Güzel” reklamımız

· Alametifarika
tarafından hazırlanan reklam filmimizi yaklaşık 200 kişilik bir ekip ile 7 günde çektik. Çekimler İstanbul, Mardin, Çanakkale ve Konya’da gerçekleştirildi.
· “Sarılma” kavramının öne çıktığı reklamlarda doğallığın yakalanması için oyuncuların gerçek ailelerden oluşmasına karar verildi. Her şehir için ayrı bir oyuncu direktörü liderliğinde, 21 kişilik ekip, yedi ayrı ilde lokal oyuncu araştırması yaptı.  Bulunan oyuncuların hepsinin gerçek ailelerden oluşması,  oyunculuk tecrübelerinin olmaması sebebiyle oyuncu koçlarından destek  aldık.  Hazırlık aşamasında oyuncuların evlerinde, çekim günü öncesinde ise çekim mekanlarında tüm mizansenler prova edildi. Böylelikle çekim aşamasında doğallığın yanında, mekan ve mizansen kullanımı adına çok güzel anlar yakalayabildik.  
· Çekimler sırasında oldukça eğlenceli anlar yaşandı. Mesela beş yüz tane koyunun kullanıldığı çoban sahnesi çekiminin, gündoğumunda yapılması gerekiyordu. Bu yüzden hazırlıklar gece yarısı başladı. Mizansen gereği koyunların senkron hareket etmesi gerekiyordu. Bunun için set ekibi ve çobanlardan oluşan kalabalık bir grup çekim öncesinde koyunlar ile prova yaptı. 

Reklam Künyesi

Reklamın Başlığı

: Hayat Paylaşınca Güzel



Reklamveren


: Turkcell



Reklamveren Temsilcisi
: Alpay Alptekin, Koray Ata, Selin Çavuşoğlu, Başar Sarıkaya, Asu Şipşak 



Reklam Ajansı

: Alametifarika


Yaratıcı Grup


: Arkın Kahyaoğlu, Musa Paça, Odisseas Sevsevme, Mert

Şentürk, Çağlar Kurtaran, Berat Pekmezci, Serdar Güngör, Ebru Topçuoğlu, Ozan Küme

Marka Direktörü

: Gökhan Akbay
Prodüksiyon


: Sertuğ Alptekin, Berkay Tahmaz

Prodüksiyon Şirketi

: Filmpark

Prodüktör


: Mete Özok, Sertan Özcan
Yönetmen


: Bahadır Karataş
Görüntü yönetmeni

: Burak Turan, Engin Özkaya



Post Prodüksiyon

: Filimişleri

Müzik Beste/söz yazarı
: Nil Karaibrahimgil
Seslendiren


: Zara, Kubat




Müzik Aranje

: Jingle House




Medya Ajansı

: Mindshare




Medya Planlamacı

: Filiz Göktuğ, Banu Karaman
